Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/Analyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: Consumer Panel Austria GfK
Datenauswertung: KeyQUEST Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Frischobst, Frischgemuse, Kartoffeln, Eier,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte, pflanzliche Alternativen, Brot,
Geback, Feinbackwaren, Paketmehl

Abdeckung: Einkaufe fur den Haushaltskonsum,
nicht enthalten: AufRer Haus-Konsum,
Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte/Jahr



Marktuberblick




RollAMA-Warenkorb*

durchschnittlich pro Haushalt, 1. Halbjahr 2024

Feinbackwaren 05 (',‘/"9'1"0 . Milch, Joghurt und Butter
Brot und Geback_ 0> % (122€)- 0.5% (1,0€) / 13,1% (29,2 €)
10,4 % (23,1 €) RollAMA.
*
Pflanzliche Alternativen Kase Warenko:.b
Obst und Gemiise haltbar 218,70 EUR
4,3 % (9,6 €)
Eier .
— 26 %(57€) 1. HJ 2024:
. . 222,60 EUR
Frischgemuse inkl.

Kartoffel

10,7 % (23,8 €) Wurst und Schinken

14,6 % (32,5 €)
Frischobst
9,0 % (20,1 €)

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Halb- und
Fertiggerichte
8,5 % (18,8 €)

Fleisch inkl. Geflligel
10,5 % (23,3 €)

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

Chart 1



Lebensmitteleinkaufe”®

im Lebensmitteleinzelhandel, Menge in Tonnen, RollAMA Total*

1. HJ 2019 %-Veranderung %-Veranderung
1. HJ 2023 1. HJ 2024
984.721 vs. 1. HJ 2022 vs. 1. HJ 2023
3,5 % + 2,7 %
1.018.594 983.394 1.010.218
Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter
-3,3 % + 2,9 %
638.621 617.863 635.639

E Diskonter

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

-3,8 % +2,5 %
379.973 365.531 374.580

1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Lebensmittel”*

im Lebensmitteleinzelhandel, Wert in 1.000 Euro, RollAMA Total*

%-Veranderung %-Veranderung
1. HJ 2023 1. HJ 2024
vs. 1. HJ 2022 vs. 1. HJ 2023
+ 10,2 % + 3,4 %
4.704.466 4-865.150
4.270.421
Lebensmitteleinzelhandel
8,9 % +3,3% ohne Diskonter
2.957.482

H Diskonter

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

+ 13,0 % + 3,7 %
1.312.938 1.484.162 1.539.196

1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Chart 4

tierischen Ursprungs
Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023
RollAMA-Warengruppen tierischer Herkunft I 2,2 -0,3 | I 1,9

Weilde Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen)

Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts)

Kase

Gelbe Fette (Butter und Margarine)

29| 20]

-1,4 I l 4,5
-2,9 I | 0,4
4,6 I -1,6 I

Fleisch inkl. Gefligel

Wurst und Schinken

-1,0 I I 2,1

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Halb- und Fertiggerichte

Eier

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Fleischtrend:

Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023
Fleisch und Gefligel I 3,2 -1,0 I I 2,1
Schweinefleisch I 1,8 I 2,2 . 4,0
Rind- und Kalbfleisch -1,5 I -0,3 | -1,8 I

Huhnerfleisch . 4,4 -3,7 l | 0,5
Putenfleisch . 4,0 -3,4 I | 0,4
Faschiertes . 6,1 | 0,7 - 6,8

Fleisch und Geflugel vorbereitet -1,2 I I 2,3 I 1,1

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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pflanzlichen Ursprungs
Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

%-Ver. Menge
zum 1. HJ 2023

%-Ver. Preis
zum 1. HJ 2023

%-Ver. Wert

zum 1. HJ 2023

RollAMA-Warengruppen pflanzlicher Herkunft

Frischobst
Frischgemiise

Kartoffeln

Obst- und Gemusekonserven

Tiefkihl Obst und Gemlise

Pflanzliche Alternativen

Brot

Geback

Feinbackwaren

Mehl

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Ernte Friih- und Speisekartoffeln Preis im Lebensmitteleinzelhandel

in Tonnen in €/ kg
1,46
438.864 1377
377.663 /
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Chart 7 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

Quelle: Statistik Austria ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Geringere Apfelernte

Im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Halbjahr 2024

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023
Frischobst l 3,1 - 7,5 - 10,8
Zitrusfrichte (Orangen, Zitronen, etc.) -2,2 I I 2,8 | 0,5

Bt 03 o o
Steinobst (Kirschen, Pfirsiche, etc.) - 179 -0,3 |
Beerenobst (Weintrauben, Himbeeren, etc.) - 15,0 . 5,4

Exoten (Bananen, Ananas, etc.) I 2,6 l 3,4

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschun AMA
Chart 8 9 g: ey 9 Rol
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Ernte im Erwerbsobstbau Preis im Lebensmitteleinzelhandel
in 1.000 Tonnen in €/ kg

240,0
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Chart 9 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

Quelle: Statistik Austria ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Entwicklung & Trends




tierischen Warengruppen

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024

440
42,4 42,3 42,7
38,3
35,0 35,4
30,6 528 31,1 323 31,6 a 2
29,4 °% ’ &
<€
=
23,3 7
22,0 ™ b
2
|_
16,6 15,7 <
=
4
I |
(O]
<
RollAMA Total* Weilke Palette Bunte Palette Kase Gelbe Fette Fleisch und Wurst und Halb- und Eier

Geflugel Schinken Fertiggerichte

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Chart 10



pflanzlichen Bereich wird weniger

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024

34,4 35,8
29,4 30.6 29,3 306 304 30,0
27,1
23,1 24,0 23,7 24,5 23,1
I 18,9 201 I 18.2 18,9
RollAMA Total* Frischobst Frischgemise Kartoffeln Brot Geback Feinbackwaren Mehl Pflanzliche
Alternativen

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Chart 11 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING



1.287

Menge in Tonnen

+ 27,1 %

12.988

1.713

+1,5%

13.238

1.688

-3,0 %

1.794

pflanzlicher Alternativen

Im Lebensmitteleinzelhandel

+13,1 %

2.051

m Pflanzliche
Alternativen zu
Milchprodukten

m Pflanzliche
Alternativen zu
Fleisch inkl.
Fertiggerichte

%-Ver. VJP

27.289

Wert in 1.000 Euro

+ 28,7 %

34.663

-3,4%

+52%

+ 2,6 %

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1.HJ2020 1.HJ2021 1.HJ2022 1.HJ2023 1.HJ 2024 1.HJ2020 1.HJ2021 1.HJ2022 1.HJ2023 1.HJ 2024
+33.1 -15 +6.2 +14.3 Pflanzliche Alternativen Fleisch +315 -28 +9090 +47

’ ’ ’ ’ inkl. Fertiggerichte ’ ’ ’ ’
+ 26,3 + 1’9 _ 4,2 + 13,0 Pflanzliche Alternativen + 27’0 _ 3,7 + 2,3 + 1,2

Milchprodukte

Chart 12

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung



pflanzlichen Alternativen

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaliger Anteil in Prozent, 1. Halbjahr 2024

Milchprodukte inkl. pflanzliche Fleischprodukte inkl.
Alternativen pflanzliche Alternativen
Pflanzliche Pflanzliche
Alternativen zu Alternativen zu

~ Fleisch und Wurst
1%

Milchprodukten
3%

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

\ Milchprodukte ohne Gelbe Fleisch und Wurst
Fette

99%
97%

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE
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Diskonter Marktanteile

Pflanzliche Alternativen im LEH, wertmaliger Anteil in Prozent

10,9

= Sonstige Einkaufsquellen
15 17,5 227 25.0

4 15,7
I

5 " e |

1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1.HJ 2024

Diskonter

E Lebensmitteleinzelhandel
ohne Diskonter

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Chart 14

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING



wird zur von Milch-Alternativen

mengenmaldiger Anteil in Prozent im Lebensmitteleinzelhandel

22 22 11 19 53
12.0 8,8 i 6,8 ’ = Basis Sonstige
18,5 18,1
22,4
25,4 Basis Reis

Basis Nuss

m Basis Getreide

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

S 34,4
220 27,1 25,8 e
’ Basis Soja
1. HJ 2020 1. HJ 2021 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024
Chart 15 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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GastronomiegrofRhandel

ersten Halbjahr

Gesamtumsatze im Gastronomiegrof3handel*

3.000 -
Inflationsraten Lebensmittel +10,9 %
o + 9,8 %
%-Veranderung zur Vorjahresperiode +8,6% / e
2.500 - + 52,3 %
\ Corona-Pandemie / o
=
2.000 - +3,0 % +4,5% %
-27,8% +0,3 % +3,8% =
1.500 - +1,0 % .g
<
|_
X
14
<
1.000 - — 2
=
O]
<
1. HJ 2023
500 -
O 1 T T T T
2019 2020 2021 2022 2023 1. HJ 2024

Chart 1 6 Quelle: *GastroPanel der Firma GastroData/Statistik Austria ﬁ-?—;!: RO

DIE BESTE MARKTUBERSICHT



zu Hause

Vergleich Absatz Gastronomiegrof3handel und Haushaltseinkaufe LEH, 1. Halbjahr 2024

Gastronomiegrofhandel

GastroPanel

%-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023

%-Ver. Menge
zum 1. HJ 2023

Haushaltseinkaufe

RollAMA

%-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023

%-Ver. Menge
zum 1. HJ 2023

Trinkm

ilch

o] ol

-0,6 -4,9 I

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

WeiBe Milchprodukte -2,3 I -5,1 I 5,6 1,4
Butter 1,0 -6,3 0,3 -2,8 I
Kase -1,3 I -2,7 I 3,4 0,4

Chart 17 %

ASTRO
ATA

DIE BESTE MARKTUBERSICHT

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung // GastroPanel der Firma GastroData

RollAMA
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Schweine-

Rindfleischkonsum
Vergleich Absatz Gastronomiegrofdhandel und Haushaltseinkaufe LEH, 1. Halbjahr 2024

Gastronomiegrofhandel Haushaltseinkaufe
GastroPanel RollAMA
%-Ver. Menge %-Ver. Wert %-Ver. Menge %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023

O
Fleisch inkl. Gefliigel 2,6 0,1 3,2 2,1 :
Schweinefleisch 3,5 3,0 1,8 4,0 é
2
|_
Rind- und Kalbfleisch 1,9 1,2 -1,5 I -1,8 I &
z
&
Hiihnerfleisch 3,2 -0,2 4,4 0,5 2

Wurst und Schinken -2,1 I 1,1 0,8 2,8

ASTRO
Chart 18 RATA

DIE BESTE MARKTUBERSICHT

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung // GastroPanel der Firma GastroData

RollAMA
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Bio-Eier

Gastro-GroRhandel

Vergleich Absatz Gastronomiegrofdhandel und Haushaltseinkaufe LEH, 1. Halbjahr 2024

im LEH

Gastronomiegrofhandel Haushaltseinkaufe
GastroPanel RollAMA
%-Ver. Menge %-Ver. Wert %-Ver. Menge %-Ver. Wert
zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023 zum 1. HJ 2023
Frischobst 26 | 0.4 3,1 10,8 .
z
Frischgemiise (inkl. Kartoffeln) 2,4 I -2,0 I 4,4 5,5 m
<
T
Frische Eier 4,7 3,7 4,0 5,4 2
|_
X
Eier gekocht 9,2 11,6 29,2 244 EEE
o
Eier frisch und gekocht nach Haltungsform é
Bio 11,0 11,4 53 5,9 [l
Freilandhaltung 7.6 6,1 12,8 16,2
Bodenhaltung 3.6 2,6 54 7,1
E€JASTRO
Chart 19 D ﬁ;l:ﬁw...,m Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung // GastroPanel der Firma GastroData Rol ' AMA
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Entwicklung

am Biomarkt




Marktentwicklung

im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total*

Einkaufe Menge in Tonnen Eink&ufe Wert in 1.000 EUR
%-Ver. zum %-Ver. zum
1. HJ 2023 1. HJ 2023
+1,8% -01%
559.409 558.661
531.208

137.611
129.497 131.885

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024 1. HJ 2022 1. HJ 2023 1. HJ 2024

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE
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Bio-Antelile

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmalliger Anteil in Prozent, RollAMA Total*

12,9

12,3
12,0 ,
11,4 11,4 11,5 115 11,5

10,7 11,0

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. Quartal 22 2. Quartal 22 3. Quartal 22 4. Quartal 22 1. Quartal 23 2. Quartal 23 3. Quartal 23 4. Quartal 23 1. Quartal 24 2. Quartal 24

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Eiern rucklaufig

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024

28,8 28,2
25,1249
2
-
20,2 ¢
g
17,6 =
<
o
&
11,9 :
|_
7 11,5 11,5 11,3 10,6 10.2 é
=
o
6,9 7,1 g
<
I 34 34 33 32
RollAMA Total*  Frisch- und ESL- Joghurt natur Butter Kase Fleisch und Wurst und Halb- und Eier
Milch Geflugel Schinken Fertiggerichte

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Bio-Huhn Bio-Faschiertes

Bioanteile im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024

]
109 13 e
w
9,7 X
E
8,4 <
e
|_
3
<
e
14
<
=
14
%
28 29 2
1,9
1 ’3 -
Fleisch und Geflugel Schweinefleisch Rind- und Kalbfleisch Huhnerfleisch Putenfleisch Faschiertes
Chart 23 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Mehl & pflanzlichen Alternativen

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaldiger Anteil in Prozent

1. HJ 2023 = 1. HJ 2024 30,8
278 28,8
24,5
o 2 21,6 2
’ 20.7 20,0 g
18,0 s
15 8 ,;_(_‘
143 13,7 2
11,9 1,5 E
o
<
=
o
=
O]
<
1,6 1.1
T T T T T - T 1
RollAMA Total* Frischobst Frischgemise Kartoffeln Brot Geback Feinbackwaren Mehl Pflanzliche

Alternativen

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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20% Bio-Anteil

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaliger Anteil in Prozent, 1. Halbjahr 2024

9,2
(O]
z
J
= Bio 4
=
<
Konventionell 90,8 =
79,2 81,2 |<:_<
e 67,3 g
=
s
427 Q
3,8
Getreideprodukte Mehl Griel3 Getreide & Getreide- Teigwaren Speisedl
und Ol Samen flocken trocken
Chart 25 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Chart 26

Bio-Preisdifferenzen

laut RollAMA-Haushaltspanel, @ Preisunterschiede bio/konventionell in Prozent,
Basis: Preis/kg im Lebensmitteleinzelhandel

Rind- und Kalbfleisch 0 88,4
Apfel 56,5

R
Eier 96,1

61,4

Wurst und Schinken T 53,9

Brot und Geback ] 40,9
Erddpfel | 29,2

Kase

I
Paradeiser 21,4

e
Butter 14,2

. . | 5,5
Frischmilch F 10,1

22,5

26,3

30,4

29,7

34,6

45,0

57,9

65,9

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

94,1

= 1. HJ 2024

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

1. HJ 2023

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



Junge Altere

wertmaliger Anteil in Prozent, RollAMA total*

13,3 13.5
12,5
| I

bis 29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60 Jahre und alter

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Alter Haushaltsfiihrer

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, Backwaren und Mehl, pflanzliche Alternativen

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE
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