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Marktentwicklung Backwaren und Mehl
im Lebensmitteleinzelhandel

 %-Ver. Menge 
zu 2022 

 %-Ver. Menge 
zu 2019 

 %-Ver. Preis 
zu 2022 

 %-Ver. Wert 
zu 2022 
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Marktentwicklung Mehl
im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022 2023

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 24,7 - -10,6

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 33,6 - -2,7

Preis / kg  0,94 1,00 1,16 1,26

39.135
48.799

43.808
39.166

36.594

48.883 50.936 49.537

Chart 15
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Marktentwicklung Brot und Gebäck
im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022 2023

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 3,9 - 1,5

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 3,7 - 12,8

Preis / kg  3,99 3,98 4,44 4,93

183.316 190.537 180.709 183.389

731.830 758.977 802.274
904.640

Chart 16
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Marktentwicklung Feinbackwaren
im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2022 2023

Menge (t)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 6,2 - -1,6

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode - 6,1 - 8,8

Preis / kg  6,73 6,72 7,60 8,40

52.520 55.785 56.996 56.069

353.215 374.695
433.096

471.165

Chart 17
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeAnteile der Einkaufsquellen bei Brot, Gebäck 
und Feinbackwaren

Wertmäßiger Anteil der Einkaufsquellen Mengenmäßiger Anteil der Einkaufsquellen

Bäckerei / 
Konditorei

13%
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24%
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59%

Sonstige Einkaufsquellen
4% Bäckerei / 
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9%
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32%
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56%
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3%
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22 Prozent des Gebäcks entfallen auf Semmeln 
im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil von Gebäck

21,8%

69,6%

8,5%

2023

Gebäck
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Kleingebäck 2023
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Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeEin Fünftel des Gebäcks ist Bio 

Wertmäßiger Anteil in Prozent, LEH inkl. Hofer und Lidl
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