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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung, 2020

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe11 Prozent der Frischeausgaben für 

Brot und Gebäck
Anteil der Haushaltsausgaben an RollAMA Frischeprodukte total

Brot und Gebäck 
10,6%

Milch / Joguhrt / Butter 
16,6%

Käse
11,1%

Wurst und Schinken 
19,7%

Fleisch inkl. Geflügel 
15,2%

Frischobst
11,0%

Frischgemüse inkl. Erdäpfel
12,8%

Eier 
3,0%
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung, 2020

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-Einkäufe22 Prozent des Gebäcks entfallen auf Semmeln 

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmäßiger Anteil von Gebäck

Semmeln
22%

Kleingebäck
71%

Gebäck zum
Aufbacken 7%Sonstiges 

Kleingebäck
32%

Laugengebäck
18%

Kornspitz
16%

Salzstangerl/-
weckerl

7%

Mehrkornweckerl
7%

Mohnweckerl
7%

Käseweckerl
5%

Burger Brot
3%

Pizzaweckerl
3%

Dinkelweckerl
2%

Kleingebäck
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Quelle: RollAMA Motivanalyse Oktober/November 2022/ AMA-Marketing, Angaben in %, n=1.838, Basis: Interesse an regionalen Produkten

Erwartungen an Mehl und Brot 
mit österreichischer Herkunftsbezeichnung 

Angenommen Sie sehen ein Produkt aus dem Lebensmittelbereich mit einer österreichischen Herkunftsbezeichnung (z. B. „aus Österreich“) oder mit 
einer abgebildeten Österreichflagge: Was würden Sie sich bei den folgenden Produkten mit einer solchen österreichischen Herkunftsbezeichnung bzw. 
mit einer aufgedruckten Österreichflagge erwarten?

81

52

4

Getreide aus Österreich (=
Getreide geerntet in Österreich)

Getreide vermahlen in Österreich

Weiß nicht / Keine Angabe

Mehl

77

61

3

Getreide/Mehl aus Österreich (= Mehl
hergestellt aus in Österreich geerntetem

Getreide)

Brot gebacken in Österreich

Weiß nicht / Keine Angabe

Brot
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