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mengenmaldig in Tonnen

%-Ver. %-Ver.
MENGE MENGE
487 828 zum Q1 22 zum Q1 19
473.848 ’
440.278
425.252 418.088 -5,0% -1,7% Lebensmittel-
einzelhandel
ohne Diskonter
312.902
303.634 271.520 . .
271.828 263.014 -31% -3,2%

m Diskonter
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153.424 170.214 174.927 168.757 155.073 -81% +11%

1. Quartal 2019 1. Quartal 2020 1. Quartal 2021 1. Quartal 2022 1. Quartal 2023

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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wertmaldig in 1.000 EUR

%-Ver. %-Ver.
AUSGABEN O PREIS
zum Q1 22 | zum Q1 22

1.874.116 1.927.978 +10,7 % +16,6 %
1.759.065 1.741.295 Lebensmittel-
1.552.971 einzelhandel
ohne Diskonter
1.314.971 *9.9% +135%
1.241.553 U BN 1.196.304

1.097.693

m Diskonter

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

455.278 517.511 549.376 544.990 613.008 *125% | +22,4%
1. Quartal 2019 1. Quartal 2020 1. Quartal 2021 1. Quartal 2022 1. Quartal 2023
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
Chart 2 RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE



wertmaldiger Anteil in Prozent
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaliger Anteil in Prozent

451 45,3 " Q.22.1 m Q.23.1

31,4 32,0 32,9 32,9
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16,7
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RollIAMA Total WeilRe Palette Bunte Palette Kase Gelbe Fette Fleisch und Wurst und Frischobst Frischgemuse Kartoffeln Eier
Geflugel Schinken
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
Chart 4 RollAMA
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im Lebensmitteleinzelhandel, 1. Quartal 2023

%-Ver. Menge %-Ver. Menge %-Ver. Wert
zum Q.22.1 zum Q.19.1 zum Q.22.1
RollAMA Total -5,0 [l 1,71 107
WeiRe Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) 5.1 [N 29 . 163
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetranke, Desserts) -7,1 - -2,6 I - 13,4
Kase 3.4 B . 66 205 .
Gelbe Fette (Butter und Margarine) I 1,0 l 2,0 _ 19,3 E
Fleisch inkl. Gefliigel 70 N -6,5 . 84 g
Wurst & Schinken 33 [ 43 T E
Frischobst 191 5.9 [l U 21 <
Frischgemiise -85 [N 10,3 L9 g
Kartoffeln -6,5 [N 8.3 [N 147 %
Obst- und GemUsekonserven -5,8 - I 2,1 - 5,0 )
Tiefkiihl Obst und Gemiise -6,6 [ 5.2 . 100
Eier 113 58 206
Fertiggerichte -6,0 - - 9,5 - 10,5
Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung ROI ' AMA
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Im Lebensmitteleinzelhandel, Anteil in Prozent

mengenmaliger Anteil in Prozent wertmaBiger Anteil in Prozent

32,9 32,6 31,7 30,7 30,9 32,1 29,8

® Margarine
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Butter 817 83,0 82,5 82,1 81,7 82,5 82,3
67,1 67,4 68,3 69,3 69,1 67.9 70,2
2017 2018 2019 2020 2021 2022 Q.23.1 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Q.23.1
Chart 6 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Menge in Tonnen

6.801

6.260
6.399

6.992

9.022

82.057
21.473 17 849 -16,9 %
8.610 8.358 -2,9% 26.693
Q.22.1 Q.23.1 Q.22.1
E Blattgemiise Fruchtgemiise

m Zwiebelgemiise

8.577

iIm Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver.
MENGE
zum Q1 22

-8,0 %
-8,5%

39.513

13.821

-4,9 %

Kohlgemiise

Wert in 1.000 EUR

38.350

14.936

83.935

26.528

Q.23.1

u Wurzelgemiise

Sonstiges und Vorbereitetes Gemiise

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Chart 7

%-Ver.
WERT
zum Q1 22

-2,9 %

+8,1%
+7,3%

+4,0 %

+2,3%

-0,6 %

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

RollAMA
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wertmafige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent, RollAMA Total*
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* Alle RollAMA-Warengruppen: Weile und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Geflligel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

Chart 8



wertmafige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
Chart 9 RollAMA
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Chart 10

@ Preisunterschiede Bio/Konventionell in Prozent

Fleisch inkl. Geflugel

Eier

Wurst und Schinken

Kase

Erdapfel

Paradeiser

Butter

Frischmilch

26,1

19,7

12,9

40,2

45,8

61,2

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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