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Bioausgaben stiegen um 11 Prozent gegenüber 2020.

Wert in 1.000 Euro im Lebensmitteleinzelhandel

Marktentwicklung RollAMA BioProdukte

+11,2 % 

2018 20202019 2021

541.761
580.325

717.738

797.988



Bioanteile nach Warengruppen
wertmäßige Bio-Anteile der Einkäufe im LEH in Prozent
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Frisch- und ESL-
Milch

Joghurt natur Butter Käse Fleisch &
Geflügel
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