


Chart 1

17 Prozent Plus bei Frischwaren im ersten Halbjahr 2020

wertmagig in Mio. Euro
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Chart 2

Kraftiges Monatsplus im Marz und April

wertmaBig in 1.000 Euro, alle RollAMA-Warengruppen, LEH
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Zuwachs bei allen RollAMA-Warengruppen - Detail

1. Halbjahr 2020, LEH

%-Ver. MENGE VJP %-Ver. PREIS VJP %-Ver. WERT VJP
RollAMA Total 12,8 3,0
Weifle Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) 13,4 5,8
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetrianke, Desserts) 7,4 3,3
Kise 141 0,9 |
Gelbe Fette (Butter und Margarine) 19,8 -7,0 I
Fleisch inkl. Gefligel 8,3 42
Wurst & Schinken 5,6 10,1
Frischobst 5,0 9,5
Frischgemiise 16,7 1,1
Kartoffeln 18,8 125 [
Obst- und Gemiisekonserven 25,5 -1,2 |
Tiefkithl Obst und Gemiise 21,2 0,2
Eier 19,2 22 |
Fertiggerichte 21,8 0,5
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Chart 4
Aktionsanteil sank wahrend des Lockdowns t

LEH, wertmaBiger Anteil in Prozent
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Chart 5

Aktionsanteile liegen unter dem Vorjahr

im LEH, wertmaBiger Anteil in Prozent
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Chart 6

Bioanteile steigen auf 10 Prozent

im LEH, wertmaBiger Anteil in Prozent
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Bioanteile nach Warengruppen

wertméaBige Bio-Anteile der Einkdufe im LEH in Prozent

Chart 7
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Chart 8

Alternative Vertriebsquellen legen zu
Veranderung Wert in Prozent 1. Halbjahr 2020 zu 1. Halbjahr 2019

Alternative Einkaufsquellen gesamt

27,9

Fleischhauer 25,5

Ab-Hof-Verkauf 32,3

Bauernmarkt

13,7
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Umsatzenticklung des GastronomiegroBBhandels - erstes HJ 2020

Milchprodukte exkl. Kise
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DIE BESTE MARKTUBERSICHT
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Quelle: GastroData /AMA-Marketing

Wert %-Veranderungen zur VJP
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