Retournierte Artikel, die als A-Ware wieder verkauft werden
Unterschiedliche Produktsegmente im Vergleich

Retournierte Artikel Héandler im jeweiligen Segment in Prozent
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4 Fashion und Accessoires (n = 34) [ Consumer Electronics (n = 27)
Null Prozent | o
0 Sport und Freizeit (n = 20) DIY und Garten (n = 20)
0 Wohnen und Einrichten (n = 25) Nahrungs- und Genussmittel (n = 13)

Befragte Onlinehdndler mit einer Retourenquote von uber null Prozent aus ausgewdhlten Sortimenten.
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