16 % der Geschenkekaufer*innen haben bereits mit dem Einkauf von Weihnachtsgeschenken begonnen

Beginn der Weihnachtseinkaufe 2019
Anteil der Geschenkekaufer*innen, in Prozent
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Osterreicher*innen, die heuer Weihnachtsgeschenke einkaufen (Geschenkekaufer*innen) 16-74 Jahre
Quelle: JKU Centre of Retail and Consumer Research (CRCR)
55 % der Geschenkekaufer*innen informieren sich vorab im Internet
Informationsquellen vor dem Einkauf von Weihnachtsgeschenken 2019
Anteil der Geschenkekaufer*innen, in Prozent
Familie/ Freunde/ Bekannte
ich frage den/ die zu Beschenkenden direkt
Direkt im Geschaft/ Schaufenster
Prospekte/ Flyer
ich informiere mich nicht/ Kaufe spontan
Zeitungen/ Magazine
Social Media (Facebook, Instagram etc.) %
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Osterreicher*innen, die heuer Weihnachtsgeschenke einkaufen (Geschenkekaufer*innen) 16-74 Jahre
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Veranderung der Weihnachtsausgaben (im Vergleich zum Vorjahr) nach Shopping-Kanalen 2019
Anteil der Geschenkekaufer*innen in den einzelnen Kanalen, in Prozent
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Osterreicher*innen, die heuer Weihnachtsgeschenke einkaufen (Geschenkekaufer*innen) 16-74 Jahre
Quelle: JKU Centre of Retail and Consumer Research (CRCR)

Prognostizierte Ausgaben fiir Weihnachtsgeschenke 2019
der Geschenkekaufer*innen in Euro (Prognose)

// 58"/ Kaufkraftabfluss
9 zu Amazon, Alibaba,
Internet- Zalando, etc

Einzelhandel

Anmerkung: Hochrechnung/Prognose, gerundete Werte
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