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Marktentwicklung RollAMA Bioprodukte
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Bioumsatze wachsen starker
Marktentwicklung Bio - Konventionell, Einkdufe Wert in 1.000 EUR im LEH
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RollAMA total Konventionell
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Chart 3

Jahrliche Ausgaben fliir Bioprodukte

in Euro je Kduferhaushalt, RollAMA Total, LEH
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Chart 4

Fast jeder Osterreicher kauft Bio

Lebensmitteleinzelhandel
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Chart 5

LEH ist wichtigste Einkaufsquelle fir Bio

RollAMA Bioprodukte, mengenmaBige Marktanteile der Einkaufsquellen in Prozent
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Chart 6

Top Bio-Umsatzbringer: Milch und Eier
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Bioanteile am Gesamtmarkt

Osterreich hat vierthéchsten Bioanteil in Europa
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Chart 8

Milch, Joghurt und Eier haben hochsten Bioanteil

wertmaBige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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Bekanntheitsgrad
AMA -Biosiegel und EU-Biozeichen

Haben Sie dieses Zeichen schon gesehen?

AMA-Biosiegel

EU-Biozeichen

Quelle: market Institut / AMA-Marketing, MTU Juni 2018, n=1000 Befragte, rep. A
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