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Bioumsätze wachsen stärker
Marktentwicklung Bio – Konventionell, Einkäufe Wert in 1.000 EUR im LEH
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* Alle RollAMA Warengruppen: Weiße und Bunte Palette, Käse, Gelbe Fette, Fleisch & Geflügel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemüse,  Eier,  Fertiggerichte, exkl. Brot



Jährliche Ausgaben für Bioprodukte
in Euro je Käuferhaushalt, RollAMA Total, LEH
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Fast jeder Österreicher kauft Bio
Lebensmitteleinzelhandel
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LEH ist wichtigste Einkaufsquelle für Bio
RollAMA Bioprodukte, mengenmäßige Marktanteile der Einkaufsquellen in Prozent
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Top Bio-Umsatzbringer: Milch und Eier
LEH, Ranking nach Wert in 1.000 EUR
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Bioanteile am Gesamtmarkt
Österreich hat vierthöchsten Bioanteil in Europa 
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Milch, Joghurt und Eier haben höchsten Bioanteil 
wertmäßige Bio-Anteile der Einkäufe im LEH in Prozent
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Bekanntheitsgrad 
AMA-Biosiegel und EU-Biozeichen
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